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  “La	
  historia	
  más	
  grande	
  de	
  negocios	
  de	
  esta	
  
generación	
  es	
  un	
  cuento	
  cuyo	
  protagonista	
  es	
  el	
  

Diseño”	
  
	
  Max	
  Cha>in	
  



Moda	
  -­‐	
  Antecedentes	
  
� Revolución	
  Industrial	
  
1733	
   	
  Invención	
  del	
  
Telar	
  mecánico	
  de	
  
Watts.	
  

� Charles	
  Frederich	
  Worth
	
  	
  “vestir	
  a	
  las	
  

mujeres”	
  
� Paul	
  Poiret	
  y	
  Gabrielle	
  
Chanel 	
  	
  arte	
  y	
  moda.	
  
Modernidad	
  de	
  formas	
  
depuradas.	
  



Moda	
  -­‐	
  Antecedentes	
  
� París	
  “Cuna	
  de	
  la	
  moda”	
  
� New	
  York	
  “Ready	
  to	
  
wear”	
  o	
  “Prét-­‐à-­‐porter”	
  

�  “La	
  moda	
  de	
  las	
  calles”	
  
� Visión	
  del	
  consumidor.	
  
� Democratización	
  



¿Qué	
  es	
  moda?	
  
	
  “Una	
  manera	
  de	
  ser	
  o	
  de	
  
hacer,	
  pasajera	
  pero	
  
ampliamente	
  adoptada	
  y	
  
valorizada	
  en	
  un	
  grupo”	
  
	
  Vocabulaire	
  d
´Esthétique.	
  E,	
  Souriau.	
  



Moda	
  -­‐	
  Importancia	
  

Estados	
  
Unidos	
  
•  1	
  Trillón	
  de	
  
dólares	
  por	
  

año	
  	
  

Unión	
  
Europea	
  

•  306	
  
millares	
  de	
  

Euros	
  

Colombia	
  
•  1465,5	
  
millones	
  
de	
  dólares.	
  	
  



Moda	
  -­‐	
  Sujetos	
  

Diseñadores	
  

Creaciones	
  
Artesanales	
  

Casas	
  de	
  Alta	
  
Costura	
  Moda	
  Rápida	
  

Consumidor	
   MODA	
  



Moda	
  -­‐	
  Sujetos	
  

Tendencias	
  
y	
  	
  

Estilo	
  

Labor	
  
Creativa	
  

Diseñador	
  
–	
  

Innovador	
  	
  



Moda	
  

	
  ¿Por	
  qué	
  
protegernos?	
  



Régimen	
  Jurídico	
  
	
  ¿Las	
  

creaciones	
  
provenientes	
  
de	
  la	
  industria	
  
de	
  la	
  moda	
  

son	
  objeto	
  de	
  
protección?	
  





ESTADOS	
  UNIDOS	
  
	
  
� Paradoja	
  de	
  la	
  Piratería	
  

�  Kal	
   Raustiala	
   y	
   Chris	
  
Sprigman.	
  	
  

“La	
   copia	
   beneficia	
   a	
   la	
  
industria	
   de	
   la	
   moda,	
  
porque	
   la	
   copia	
   genera	
  
m á s	
   d e m a n d a	
   d e	
  
nuevos	
  diseños”	
  

� Positional	
  Goods	
  
	
  



ESTADOS	
  UNIDOS	
  
�  “Things	
  that	
  the	
  Joneses	
  buy.	
  

Some	
  things	
  are	
  bought	
  for	
  their	
  
intrinsic	
  usefulness,	
  for	
  
instance,	
  a	
  hammer	
  or	
  a	
  
washing	
  machine.	
  Positional	
  
goods	
  are	
  bought	
  because	
  of	
  
what	
  they	
  say	
  about	
  the	
  
person	
  who	
  buys	
  them.	
  They	
  
are	
  a	
  way	
  for	
  a	
  person	
  to	
  
establish	
  or	
  signal	
  their	
  
status	
  relative	
  to	
  people	
  who	
  do	
  
not	
  own	
  them:	
  fast	
  cars,	
  
holidays	
  in	
  the	
  most	
  fashionable	
  
resorts,	
  clothes	
  from	
  trendy	
  
designers”	
  

	
  
	
  http://www.economist.com/
economics-­‐a-­‐to-­‐z/
p#node-­‐21529537	
  

	
  



ESTADOS	
  UNIDOS	
  
�  Fashion	
  Law	
  Institute	
  de	
  
New	
  York.	
  

� Teoría	
  de	
  la	
  
Separabilidad	
  

�  Innovative	
  Design	
  
Protection	
  Act	
  2012	
  



ESTADOS	
  UNIDOS	
  
� Otras	
  formas	
  de	
  
protección:	
  
� Marcas	
  
�  Trade	
  Dress	
  
�  Patentes	
  de	
  Diseño	
  

� Bottega	
  Veneta	
  
International	
  S.a.r.l	
  
September	
  30,	
  2013	
  	
  

	
  



ESTADOS	
  UNIDOS	
  
� Ornamental	
  +	
  Funcional	
  
	
  
� Trademark	
  Act	
  Sección	
  
2.5	
  

�  “Aesthetically	
  
functional”	
  

	
  





FRANCIA	
  
�  Ley	
  de	
  1793	
  “Droit	
  d´auteur”	
  
�  Ley	
   de	
   18	
   de	
   marzo	
   de	
   1806

	
   Sistema	
   de	
   Registro	
  
Secreto.	
  

�  Ley	
   de	
   11	
   de	
   Marzo	
   de	
   1952
	
   	
   “créations	
   des	
   industries	
  

saisonnières	
   de	
   l'habillement	
   et	
  
de	
  la	
  parure	
  »	
  	
  

�  Ley	
  de	
  11	
  de	
  Marzo	
  de	
  1957.	
  
�  Ley	
   92597	
  de	
   1	
   de	
   Julio	
   de	
   1992	
  

relativa	
   al	
  Código	
  de	
  Propiedad	
  
Intelectual	
  



FRANCIA	
  
�  Código	
  de	
  la	
  Propiedad	
  Intelectual.	
  Artículo	
  

L-­‐112-­‐2.	
  

	
  “Sont	
  considérés	
  notamment	
  comme	
  oeuvres	
  
de	
  l'esprit	
  au	
  sens	
  du	
  présent	
  code	
  :	
  
	
  	
  	
  

14°	
  Les	
  créations	
  des	
  industries	
  saisonnières	
  
de	
  l'habillement	
  et	
  de	
  la	
  parure.	
  Sont	
  
réputées	
  industries	
  saisonnières	
  de	
  
l'habillement	
  et	
  de	
  la	
  parure	
  les	
  industries	
  qui,	
  
en	
  raison	
  des	
  exigences	
  de	
  la	
  mode,	
  
renouvellent	
  fréquemment	
  la	
  forme	
  de	
  
leurs	
  produits,	
  et	
  notamment	
  la	
  couture,	
  
la	
  fourrure,	
  la	
  lingerie,	
  la	
  broderie,	
  la	
  
mode,	
  la	
  chaussure,	
  la	
  ganterie,	
  la	
  
maroquinerie,	
  la	
  fabrique	
  de	
  tissus	
  de	
  
haute	
  nouveauté	
  ou	
  spéciaux	
  à	
  la	
  haute	
  
couture,	
  les	
  productions	
  des	
  paruriers	
  et	
  
des	
  bottiers	
  et	
  les	
  fabriques	
  de	
  tissus	
  
d'ameublement”.	
  



FRANCIA	
  
� Obras	
  del	
  espíritu.	
  
� Obras	
  de	
  Arte	
  Puro	
  y	
  	
  
	
  Obras	
  de	
  Arte	
  aplicado	
  

� Teoría	
  de	
  la	
  Unidad	
  del	
  
Arte.	
  	
  

� Principios	
  -­‐	
  Criterios	
  
� Originalidad	
  
� Mérito	
  y	
  el	
  Destino	
  
�  Creación	
  
Independiente.	
  	
  



FRANCIA	
  
� Corte	
  de	
  Apelación	
  de	
  
Paris,	
  5	
  de	
  Junio	
  de	
  2013.	
  	
  

� Corte	
  de	
  Apelación	
  de	
  
Paris,	
  14	
  de	
  Septiembre	
  
de	
  2012.	
  	
  

� Corte	
  de	
  Apelación	
  de	
  
Paris,	
  23	
  de	
  enero	
  de	
  
2013.	
  	
  



FRANCIA	
  
�  CÚMULO	
  DE	
  
PROTECCIÓN	
  
	
  «Sans	
  préjudice	
  des	
  droits	
  
résultant	
  de	
  l'application	
  
d'autres	
  dispositions	
  
législatives,	
  notamment	
  
des	
  livres	
  Ier	
  et	
  III	
  du	
  
présent	
  code,	
  
l'enregistrement	
  d'un	
  
dessin	
  ou	
  modèle	
  confère	
  à	
  
son	
  titulaire	
  un	
  droit	
  de	
  
propriété	
  qu'il	
  peut	
  céder	
  
ou	
  conceder”.	
  L-­‐513-­‐2	
  

	
  

•  Dessins	
  et	
  
Modèles	
  

•  Dibujos	
  y	
  
Modelos	
  

•  Diseños	
  	
  



FRANCIA	
  
� Diseños	
  

§ Naturaleza	
  
Híbrida	
  

§ Dificultad	
  en	
  su	
  
clasificación	
  	
  

§ Involucra	
  varias	
  
narrativas	
  



FRANCIA	
  
� DISEÑO	
  

§  NOVEDAD	
  	
  -­‐
ORIGINALIDAD	
  

§  REGISTRO	
  
DECLARATIVO	
  

§  DIRECTIVA	
  EUROPEA	
  
98/71	
  	
  

§  REGLAMENTO	
  No.	
  6	
  
DE	
  2002.	
  



FRANCIA	
  
� DISEÑOS:	
  

§  OBJETO	
  DE	
  
PROTECCIÓN:	
  
APARIENCIA.	
  
§  “líneas,	
  contornos,	
  

colores,	
  forma,	
  texturas	
  o	
  
materiales”.	
  	
  

§  “Suficientemente	
  
identificable	
  e	
  
identificada”	
  

§  Industrial	
  o	
  artesanal.	
  	
  



FRANCIA	
  

Novedad	
   Carácter	
  
Singular	
  

Condiciones	
  de	
  
Fondo	
  
DISEÑO	
  



FRANCIA	
  
�  NOVEDAD	
  L-­‐511-­‐3.	
  	
  
	
  “si	
  a	
  la	
  fecha	
  de	
  la	
  solicitud	
  
del	
  registro	
  o	
  a	
  la	
  fecha	
  de	
  
la	
  prioridad	
  reivindicada,	
  
no	
  existe	
  ningún	
  dibujo	
  
o	
  modelo	
  idéntico	
  que	
  
haya	
  sido	
  divulgado.	
  Los	
  
dibujos	
  o	
  modelos	
  son	
  
considerados	
  como	
  
idénticos	
  cuando	
  sus	
  
características	
  solo	
  
difieran	
  por	
  detalles	
  
insignificantes”	
  



FRANCIA	
  

Arte	
  
Anterior	
  

Novedad	
  



FRANCIA	
  
� Arte	
  Anterior	
  

§ Divulgación	
  
§ Detalles	
  
Insignificantes	
  

� Moda	
  
§  Catálogos,	
  desfiles	
  de	
  
moda,	
  ferias.	
  	
  

	
  



FRANCIA	
  
�  ANTERIORIDAD	
  

§  OAMI	
  
§  Catálogos	
  
§  Revistas	
  
§  Internet	
  

§  3	
  Cámara	
  de	
  Recursos	
  de	
  
26	
  de	
  Marzo	
  de	
  2010.	
  
Crocs	
  Inc	
  	
  c/	
  Holey	
  Sole	
  
Holding	
  R9/2008-­‐3.	
  
§  Divulgación	
  en	
  cantidad	
  

suficiente	
  
§  Auto	
  divulgación	
  –	
  Internet	
  	
  



FRANCIA	
  
�  Carácter	
  Singular:	
  
	
  “Un	
  dibujo	
  o	
  modelo	
  tienen	
  un	
  
carácter	
  singular	
  cuando	
  la	
  
impresión	
  visual	
  de	
  conjunto	
  
que	
  genera	
  en	
  el	
  utilizador	
  
advertido	
  difiere	
  de	
  aquella	
  
que	
  produce	
  otro	
  dibujo	
  o	
  
modelo	
  divulgado	
  antes	
  de	
  la	
  
fecha	
  del	
  registro	
  de	
  la	
  
solicitud	
  o	
  antes	
  de	
  la	
  
prioridad	
  reivindicada”	
  “Para	
  
apreciar	
  el	
  carácter	
  singular,	
  se	
  
tendrá	
  en	
  cuenta	
  la	
  libertad	
  que	
  
se	
  le	
  da	
  al	
  creador	
  en	
  la	
  
realización	
  del	
  dibujo	
  o	
  modelo”	
  



FRANCIA	
  
� Carácter	
  Singular:	
  

§ Anterioridades	
  
Idénticas	
  o	
  Similares	
  

§ Diseños	
  de	
  Moda:	
  
Cuándo	
  constituye	
  
una	
  verdad	
  creación.	
  

§ Utilizador	
  Advertido	
  
–	
  Usuario	
  Informado	
  

§  Libertad	
  del	
  Creador	
  
	
  



FRANCIA	
  
�  Utilizador	
  Advertido.	
  ¿Quién	
  es?	
  
	
  

§  CA	
  de	
  Douai	
  11	
  Mars	
  de	
  2004.	
  
“Utilizador	
  advertido	
  es	
  dotado	
  de	
  una	
  
vigilancia	
  particular	
  como	
  puede	
  ser	
  
una	
  persona	
  que	
  practica	
  el	
  alpinismo	
  
y	
  que	
  conoce	
  la	
  importancia	
  en	
  ese	
  
campo	
  respecto	
  del	
  material	
  a	
  usar”	
  

	
  
§  CJCE.	
  18	
  Octubre	
  de	
  2012.	
  Herbert	
  

Neuman,	
  y	
  Andoni	
  Galdeano	
  del	
  
Sel,	
  contra	
  la	
  OAMI.	
  “el	
  concepto	
  de	
  
«usuario	
  informado»	
  puede	
  
entenderse	
  referido	
  a	
  un	
  usuario	
  que	
  
presenta	
  no	
  ya	
  un	
  grado	
  medio	
  de	
  
atención,	
  sino	
  un	
  especial	
  cuidado,	
  
ya	
  sea	
  debido	
  a	
  su	
  experiencia	
  
personal,	
  ya	
  a	
  su	
  amplio	
  conocimiento	
  
del	
  sector	
  de	
  que	
  se	
  trate”.	
  	
  En	
  el	
  
mismo	
  sentido	
  Pepsico	
  vs.	
  Promer	
  
Mon	
  Graphic,	
  S.A.	
  20	
  de	
  octubre	
  de	
  
2011	
  

	
  	
  
	
  



FRANCIA	
  

Condiciones	
  
de	
  Forma	
  

Registro	
   Registro	
  
Simplificado	
  



FRANCIA	
  
�  Derecho	
  de	
  Marcas.	
  

§  Distintividad	
  
§  Marcas	
  Tridimensionales	
  

§  “arbitraria,	
  no	
  debe	
  estar	
  
impuesta	
  por	
  la	
  naturaleza	
  
o	
  la	
  función	
  del	
  producto	
  o	
  
que	
  le	
  confieran	
  su	
  valor	
  
sustancial”.	
  

§  CJCE	
  6	
  de	
  Octubre	
  de	
  2011.	
  
“la	
  forma	
  para	
  la	
  que	
  se	
  
solicitó	
  el	
  registro	
  afectaba	
  
el	
  valor	
  intrínseco	
  de	
  dicho	
  
producto”.	
  



FRANCIA	
  

Derecho	
  de	
  Marcas	
  





DERECHO	
  EUROPEO	
  
� Directiva	
  Europea	
  98/71	
  

§  Mecanismo	
  único	
  	
  
§  Criterios	
  de	
  protección	
  
§  Objeto	
  de	
  Protección	
  
§  Teoría	
  de	
  la	
  Unidad	
  de	
  
Arte	
  

� Reglamento	
  No.	
  6	
  de	
  
2001	
  

� Reglamento	
  de	
  
Ejecución	
  No.	
  2245	
  de	
  
2002	
  
	
  



DERECHO	
  EUROPEO	
  

NORMATIVIDAD	
  
COMUNITARIA	
  

Dibujos	
  y	
  Modelos	
  
Comunitario	
  
Registrado	
  

Dibujos	
  y	
  Modelos	
  
Comunitario	
  No	
  

Registrado	
  

Cúmulo	
  de	
  
Protección	
  



DERECHO	
  EUROPEO	
  
� DISEÑO	
  
COMUNITARIO	
  NO	
  
REGISTRADO.	
  
§  Divulgación	
  
§  No	
  requiere	
  formalidad	
  
para	
  el	
  registro	
  

§  Protege	
  contra	
  la	
  copia	
  
§  Creación	
  
Independiente.	
  	
  

	
  
	
  



DERECHO	
  EUROPEO	
  
�  DISEÑO	
  COMUNITARIO	
  
NO	
  REGISTRADO:	
  
§  CJCE	
  13	
  de	
  Febrero	
  de	
  
2014.	
  	
  Interpretación	
  
Prejudicial.	
  
Divulgación.	
  
	
  Artículo	
  7	
  y	
  11	
  de	
  la	
  
normatividad	
  
comunitaria.	
  DUNA	
  
vs.	
  H.	
  Gautzsch	
  
Großhandel	
  GmbH	
  
&	
  Co.	
  KG.	
  

	
  



DERECHO	
  EUROPEO	
  

Derechos	
  
de	
  Autor	
  

Dibujos	
  
y	
  

Modelos	
  

CÚMULO	
  DE	
  
PROTECCIÓN	
  



DERECHO	
  EUROPEO	
  
�  CÚMULO	
  DE	
  
PROTECCIÓN	
  
§  Instrumento	
  sencillo.	
  
§  Práctica	
  Judicial	
  
§  Autonomía	
  	
  

§  CA	
  Paris	
  8	
  de	
  Junio	
  de	
  2011.	
  
Niega	
  protección	
  vía	
  
Derechos	
  de	
  Autor	
  –	
  
Sugiere	
  Protección	
  Vía	
  
Diseños.	
  	
  

§  Dificultad	
  de	
  tipo	
  
Probatoria	
  

§  Protección	
  Internacional.	
  
	
  



MODA	
  –	
  Régimen	
  de	
  Protección	
  

¿Son	
  suficientes	
  estas	
  
medidas	
  para	
  prevenir	
  la	
  

piratería?	
  



Moda	
  –	
  Régimen	
  de	
  Protección	
  
�  Louis	
  Vuitton	
  Malletier	
  
v.	
  Dooney	
  &	
  Bourke	
  Inc	
  

� Christian	
  Louboutins	
  v.	
  
Yves	
  Saint	
  Laurent	
  



Moda	
  –	
  Régimen	
  de	
  Protección	
  
�  Tod´s	
   SpA	
   y	
   Tod´s	
  
France	
  SARL	
  v.	
  Heyraud	
  
§  CJCE	
   30	
   de	
   Junio	
   de	
  
2005	
  

§  Convenio	
   de	
   Berna	
  
Artículo	
  7.	
  	
  

§  D i s c r i m i n a c i ó n	
  
Indirecta,	
   Artículo	
   12	
  
CE.	
  

	
  





Derecho	
  Colombiano	
  	
  
� Cúmulo	
  de	
  Protección	
  

§  Derechos	
  de	
  Autor.	
  
Decisión	
  Andina	
  351	
  de	
  
1993	
  y	
  ley	
  23	
  de	
  1982.	
  
§  Circular	
  No.	
  10	
  de	
  
2003.	
  Dirección	
  
Nacional	
  de	
  Derechos	
  
de	
  Autor:	
  Obra	
  de	
  
Arte	
  Aplicado.	
  	
  

§  Diseños	
  Industriales.	
  
	
  Decisión	
  Andina	
  486	
  de	
  
2000.	
  

	
  



Derecho	
  Colombiano	
  
� Tratado	
  de	
  Libre	
  
Comercio	
  UE.	
  

� Decreto	
  074	
  de	
  2013:	
  
“Mitigar	
  los	
  efectos	
  
negativos	
  del	
  
contrabando	
  técnico	
  y	
  la	
  
importación	
  de	
  
productos	
  a	
  precios	
  
irrisorios”	
  
	
  

	
  



Moda	
  –	
  DesaLos	
  	
  
� Moda	
  Rápida	
  –	
  
Imitación.	
  

� Nuevas	
  Tecnologías	
  e	
  
Internet.	
  

� Problemas	
  Laborales.	
  
� Ambientales	
  
� Buenas	
  Prácticas	
  de	
  
Manufactura.	
  



brendasalasp@gmail.com	
  


